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2. Шрифтові пари 



Один з фундаментальних блоків 

графічного дизайну - поєднання тексту із 

зображенням. Іноді, розмістивши помітну 

фразу на приємне фото, ми не 

отримуємо того ефекту, на який 

сподівалися. 

Як уникнути таких ситуацій? 

1. Як поєднати текст із 

зображенням? 



Правило 1. Обдумуємо композицію. 

Текст - тільки одна половина рівняння. 

Якщо в проекті з'являється зображення - 

воно в тій же мірі важливо. Тому слід 

звернути увагу на дві наступні дії: 

Підбираючи фото до проекту, 

переконайтеся, що на ньому є хороше 

пусте місце для розміщення тексту (якщо 

ви, звичайно, не хочете, додати елемент 

дизайну, який буде відтіняти текст і / або 

маскувати собою фон 

 

1. Як поєднати текст із 

зображенням? 



Один із способів створити композицію, де 

зображення і текст доповнюють один одного - 

це підігнати текст до форми, яка присутня в 

зображенні. Зверніть увагу, як заголовок 

дизайну цього сайту використовує творчий 

підхід до розташування тексту: він розміщений 

так, що зображення одночасно є рекламою 

продукту. При цьому блоки тексту і фотографії 

продукції однаково збалансовані і 

устаканівается композицію. 





Ще один ефективний спосіб - розглядати 

композицію ширше, ніж просто 

зображення в якості фону з текстом вгорі. 

Елементи можуть бути організовані 

безліччю способів. Наприклад, макет на 

прикладі нижче безпосередньо пов'язує 

тематику тексту із зображенням через 

обрізання фотографій в певній 

впізнаваною формі. 





Правило 2. Визначаємо фокус. 

У хорошій композиції один з найбільш 

важливих елементів завжди є її центром. Це 

свого роду візуальна серцевина, яка впадає в 

очі і служить відправною точкою для 

користувача. В контексті макета, що включає 

тільки зображення і текст, таким центром буде 

або одне, або інше. Тому необхідно вирішити, 

що з них важливіше і допомогти йому 

виділитися через колір, розмір, положення, або 

будь-якої іншої дизайнерський прийом. 



Дизайн прикладу нижче ставить в центрі уваги 

картинку місця для відпочинку, що цілком 

підходить веб-сайту про туризм, відпочинок і 

подорожі. Через свою значимість (це темна 

частина макета, в той час як все інше світле) і 

розмір (воно охоплює всю ширину сторінки), 

зображення має велику візуальну вагу. 





Буває так, що текст і зображення в рівній 

мірі важливі і повинні візуально 

об'єднуватися в єдине ціле. У 

наступному прикладі обкладинки цей 

ефект досягнутий в буквальному сенсі 

обгортанням тексту заголовка навколо 

зображення квітки, змішуючи їх разом і 

змушуючи дивитися на обидва елементи 

одночасно. 





Правило 3. Добиваємося балансу. 



Правило 4. Грамотно підбирати зображення 



Правило 5. Створюємо фон для тексту 









Розбираючи класифікацію шрифтів, ми вже 

звертали увагу на те, що всі шрифти із самого 

початку проєктувались для вирішення тої чи 

іншої задачі. 

Значна частина шрифтів були створені для 

набору великих масивів текстів, і якщо такі 

шрифти використовувати за призначенням, вони 

відмінно виконують свою функцію. 

Певною мірою на вибір основних шрифтів для 

проєкту впливає і те, де саме буде 

розміщуватись текст — в книзі, в брошурі чи на 

сайті.  

Підбір шрифтів до проєкту 



Курсив — це похила варіація шрифту, що тяжіє 

до рукописного нарису. Вона, зокрема, присутня 

у сімействі Times New Roman. 

  

Її легко відрізнити від похилого нариса формою 

рядкової літери «а» — в курсиві вона більше 

подібна до рукописної. Як правило, геометрія 

курсивної варіації шрифту сприймається більш 

органічно і є більш довершеною за будовою, 

адже при її розробці по суті вибудовується нова 

геометрія шрифта. 



Часто слід зважати на те, наскільки шрифт 

в цілому вписується в загальну 

композицію вашого проєкту. Адже певною 

мірою напис і кожна літера в ньому самі 

собою є композиціями. Відповідно, форма 

цих композицій має гармонійно 

вписуватись і в загальну композицію 

проєкту. 



В своїй «Книзі про літери від Аа до Яя» Юрій 

Гордон пропонує термін графічна рифма.  

 

Сутність ідеї графічної рифми полягає в простій 

ідеї: для гармонійного поєднання композиційних 

елементів їх окремі конструктивні особливості 

мають співпадати. 

В якості одного з прикладів такої рифми Гордон 

наводить шрифт торгової марки ecco: в ньому з 

одного боку всі літери мають округлу форму, а 

відтак є збалансованими, а з іншого боку 

використовується дзеркальний декоративний 

прийом — розрив штриха в літерах «е» та «о». 





Це приклад рифми в межах напису. Але 

також дизайнер має, підбираючи до 

проєкту шрифт, зважати на те, яким чином 

його товщина, розмір або нахил 

діагональних штрихів співставляється з 

оточуючими елементами композиції.  

Наприклад, можна співставляти товщину 

основних штрихів літер в написах меню із 

іконками поруч із цими написами. 



Функціональне призначення шрифтів та 

композиційна відповідність є важливими 

складовими вдалого підбору шрифту. Але обидві 

ці складові є радше формальними. Корисно 

також зважати і на контекст, яким наділені 

шрифти. 

Насправді, в шрифтів таких контекстів декілька. 

Зокрема: 

• історичний контекст, 

• емоційний контекст, 

• галузевий контекст. 

Давайте познайомимось з кожним із них. 

  

Контекст в шрифтах 



Історичний контекст — це відповідність 

шрифтів проєкта тій чи іншій історичній епосі. 

Дійсно, в певні історичні періоди деякі шрифти 

набували значної популярності і тому 

використовувались для друкованої продукції, 

рекламних плакатів та вивісок. 

Через це вони ставали такою ж складовою 

візуальних атрибутів епохи, як і архітектура, 

мистецтво чи одяг.  

  





Галузевий контекст 

Цей контекст ми особливо відмічаємо в 

логотипах. Ми вже зазначили раніше, що 

шрифти самі собою є носіями певних емоцій 

та асоціацій.  

Відтак, коли певні представники галузі 

починають підбирати для себе нарис для 

логотипа, вони прагнуть не лише вирішити 

формальну задачу — написати назву компанії, 

— але й передати в цьому написі емоційну 

складову. Часто буває, що ідеї та емоції цілої 

галузі зрештою поєднуються у своєрідну 

галузеву естетику. 





Емоційний контекст є складовою 

частиною підбору шрифтів. І про нього 

корисно згадувати. Щоб говорити про 

емоційну характеристику більш 

аргументовано, можна спиратись на деякі 

принципи, описані раніше. Зокрема, 

більшість людей погоджуються із тезами, 

що більш товстий нарис шрифтів загалом 

сприймається як більш впевнений, 

нахилений нарис передає динамічність, 

відкриті шрифти — відкритість тощо. 





Часто в проєктах присутній не один, а декілька 

шрифтів, і відтак постає питання, яким чином 

підібрати їх гармонійно по відношенню один до 

одного. 

Для цього можна застосувати одну з двох 

стратегій: 

• Спробувати підібрати шрифти за подобою 

параметрів 

• Або ж підібрати шрифти за відмінністю 

параметрів 

 

2. Шрифтові пари 



Докладно параметри шрифта ми 

розглянули раніше, тож в цьому 

матеріалі ми просто їх перелічимо: 

• Контраст 

• Вага 

• Динаміка 

• Ширина 

Зважати потрібно також і на будову 

шрифта (тобто, дивитись на те, до якої 

групи відноситься шрифт — антиква, 

гротеск, брусковий тощо). 



Підбір за подобою 

Коли ми підбираємо шрифти за подобою, 

необхідно, щоб принаймні 3 з 5 

зазначених параметрів в них співпадали. 

Підібрані шрифти можна використати 

так: антиквенний Baskerville, який на 

фоні гротеска виглядає більш 

декоративно, ми використаємо як шрифт 

для заголовків, а Optima — для 

основного тексту. 





Підбір за відмінністю 

Цікаво, але іноді відмінності також 

дозволяють шрифтам поєднуватись у 

гармонійні комбінації. 
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