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Тема 8. Фінансовий план 

 

1. Переваги та недоліки джерел залучення фінансових ресурсів на 

підприємство. 

2. Джерела залучення фінансових ресурсів: вплив на зміст та структуру бізнес-

плану, зокрема на фінансові показники. 

 

Запитання для самоконтролю 

 

1. Що таке Фінансовий план? 

2.Кредиторська заборгованість? 

3. Що таке облігація? 

4. Які головні питання являються предметом переговорів? 

5. Що впливає на зміст і структуру бізнес-плану? 

6.Які  структури може мати бізнес-план? 

 

Практичні завдання 

 

1. На перше січня поточного року вартість продукції на внутрішньому ринку 

складала 110 грн., а вартість його аналога на зовнішньому ринку - 30 доларів США. 

Передбачається, що ціна продукції на внутрішньому ринку буде зростати щомісяця 

на 3%, у той час як ціна його аналога за кордоном буде збільшуватися на 0,3% на 

місяць. Співвідношення курсів валют складає 5 грн./ 

1 дол. США, а темпи зростання курсу долара стосовно гривні складають 1% на 

місяць. Визначити, у якому місяці ціна продукції на внутрішньому ринку перевищить 

ціну на його закордонний аналог? 

 

2. Для «Продукції 1» ціна збуту в першому місяці проекту складає 100 грн. за 

од., а темпи зростання ціни внаслідок інфляції складають 15% річних. 

Для «Продукції 2» значення, відповідно, рівні 90 грн. і 10% річних. Визначити, у 

якому місяці проекту надходження від продаж «Продукції 1» перевищать 

надходження від продаж «Продукції 2». 

 

3. При підвищенні ціни на продукцію з 20000 грн. до 40000 грн. попит 

зменшився з 100 од. до 50 од. на день. Визначити коефіцієнт еластичності попиту від 

ціни та зміну виручки продавця. 
 

Питання для самостійного вивчення 

 

1. Процес планування та формування маркетингової стратегії. 

2. Методичні засади сегментування і позиціонування підприємства та його 

продукції на ринку. 

3. Управління інструментами маркетингу. 
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Питання для дискусії 

1. Обґрунтування доцільності та обсягів витрат на маркетинг. 

 

2. Взаємообумовленість стратегії маркетингу, витрат на маркетинг та кінцевих 

результатів ефективності фінансово-господарської діяльності підприємства. 

 

3. Чи вірним є розподіл витрат на маркетинг у таких пропорціях: 70% - витрати на 

рекламу; 25% - витрати на заходи зі стимулювання збуту; 5% - витрати на 

проведення маркетингових досліджень. 

 

4. Переваги та недоліки типової форми відображення прогнозу продаж продукції 

(надання послуг). 

 

 

Теми фіксованих виступів 

1. Основні показники та інформаційна база розрахунку плану маркетингу. 

2. Прогнозні моделі реалізації товарів та їх відображення у плані маркетингу. 

3. Обґрунтування плану реалізації товарів ресурсним потенціалом та його 

використання в плані маркетингу. 

 

 

Тести 

1. Оберіть вірну та повну мету розробки розділу „Маркетинг-план”: 

а) розрахувати обсяг витрат на маркетинг;  

б) визначити ціну на продукцію (послуги) підприємства;  

в) обґрунтувати стратегію виходу підприємства на ринок та успішного 

функціонування на ньому;  

г) визначити чи продукція (послуги) підприємства будуть користуватись попитом на 

ринку. 

 

2. Який з наведених нижче етапів не доцільно включати до внутрішньої логіки 

розробки розділу „Маркетинг-план”: 

а) опис цільового ринкового сегмента;  

б) вибір каналів збуту продукції;  

в) проведення сегментації споживачів;  

г) опис заходів з підтримки просування продукції (послуг) підприємства на ринок. 

 

3. Визначте, яка з наведених нижче стратегій не належить до типів 

маркетингових стратегій підприємства: 

а) неконцентрованого (масового) маркетингу;  

б) недиференційованого (масового) маркетингу;  

в) диференційованого маркетингу;  

г) концентрованого маркетингу. 
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4. Стратегію цінових ліній використовують у випадку: 

а) впровадження на ринок нової продукції (послуг) з унікальними властивостями; 

б) встановлення ціни на нові види продукції (послуг);  

в) встановлення ціни на продукцію (послуги), яка є аналогічною до представлених на 

ринку;  

г) встановлення ціни із урахуванням витрат на доставку продукції 

(послуг). 

 

5. Стратегію закріплення на ринку використовують у випадку: 

а) впровадження на ринок нової продукції (послуг) з унікальними властивостями;  

б) встановлення ціни на нові види продукції (послуг);  

в) встановлення ціни на продукцію (послуги), яка є аналогічною до представлених на 

ринку; 

г) встановлення ціни із урахуванням витрат на доставку продукції 

(послуг). 

 

6. Метод вартості виготовлення для визначення ціни на товари 

(послуги) підприємства передбачає: 

а) розрахунок загальної суми витрат та додавання до неї певної норми прибутку;  

б) додавання до повної суми витрат норми прибутку, яка відповідає вкладу 

підприємства у формування вартості виробу (послуги);  

в) встановлення ціни, яка забезпечує планову рентабельність підприємства;  

г) додавання до суми змінних витрат на одиницю продукції суми, яка покриває 

витрати та забезпечує достатню норму прибутку. 

 

7. Метод маржинальних витрат для встановлення ціни на товари (послуги) 

підприємства передбачає: 

а) додавання до суми змінних витрат на одиницю продукції суми, яка покриває 

витрати та забезпечує достатню норму прибутку.  

б) розрахунок загальної суми витрат та додавання до неї певної норми прибутку;  

в) додавання до повної суми витрат норми прибутку, яка відповідає вкладу 

підприємства у формування вартості виробу (послуги);  

г) встановлення ціни, яка забезпечує планову рентабельність підприємства. 

 

8. Таблична форма бюджету витрат на рекламу не дає відповіді на питання: 

а) які засоби реклами передбачається використовувати;  

б) якими є витрати на рекламу підприємства станом на початок реалізації 

підприємницького проекту;  

в) якими є загальні витрати підприємства на організацію рекламної кампанії;  

г) як витрати на рекламу будуть розподілені протягом планового періоду. 

 

 

 

 

http://divovo.in.ua/z-istoriyi-viniknennya-tehnologiyi.html
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9. Найбільш доцільним є такий поділ витрат на маркетинг: 

а) 75% - витрати на рекламу; 20% - витрати на стимулювання збуту; 5% - витрати на 

проведення маркетингових досліджень;  

б) 65% - витрати на рекламу; 25% - витрати на стимулювання збуту; 10% 

- витрати на проведення маркетингових досліджень;  

в) 70% - витрати на рекламу; 25% - витрати на стимулювання збуту; 5% - витрати на 

проведення маркетингових досліджень;  

г) 75% - витрати на рекламу; 15% - витрати на стимулювання збуту; 10% - витрати на 

проведення маркетингових досліджень. 

 

10. Оберіть відповідь, яка правильно та найбільш повно відображає 

інформацію, яку наводять у табличній формі прогнозу продаж продукції 

(надання послуг) підприємства: 

а) вид продукції (послуг) та обсяг реалізації у натуральному вираженні; ціна 

продукції (послуг); обсяг продаж у вартісному вираженні; загальний прогноз 

продаж за періодами планування;  

б) обсяг реалізації у натуральному вираженні; ціна продукції (послуг); обсяг продаж 

у вартісному вираженні; загальний прогноз продаж за періодами планування;  

в) обсяг продаж у вартісному вираженні за сегментами ринку підприємства; 

загальний прогноз продаж за періодами планування;  

г) ринок; вид продукції (послуг) та обсяг реалізації у натуральному вираженні; ціна 

продукції (послуг); обсяг продаж у вартісному вираженні; загальний прогноз продаж. 
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