
Найменування навчальної 

дисципліни 
Громадська думка та PR 

Кафедра: гуманітарних дисциплін та соціальної роботи 

Лектор: доцент, к.і.н. Костишин Емілія  

Обсяг дисципліни: 3 кредити / 90 академічних годин, з них:  

лекцій – 16 годин,  

практичних занять – 16 годин,  

самостійної роботи – 58 годин 

Результати навчання: 

 

− використовувати форми та методи системи PR для 

успішної реалізації проектів за рахунок урахування 

суспільної думки, вміння на нього впливати й 

установлювати активні комунікації; 

− запроваджувати основні принципи PR в діяльність з 

урахуванням впливу факторів соціальної сфери; 

− складати результативні PR-звернення, скеровані на 

формування іміджу організації; 

− володіти механізмами планування, організації й 

проведення PR-кампаній; 

− активно використовувати основні напрями PR для 

результативної участі у публічних заходах; 

− оцінювати результати діяльності служби PR; 

− знати технології формування та маніпуляції громадської 

думки. 
 

Короткий зміст навчальної 

програми: 

Паблік рилейшнз як галузь наукового знання і сфера 

професійної діяльності. Історія розвитку паблік рилейшнз. 

Сутність та етапи організації pr-кампанії. Напрями та 

різновиди зв’язків із громадськістю. Громадська думка у 

сфері паблік рилейшнз. Поняття іміджу та його використання 

у зв’язках із громадськістю.  Робота зі ЗМІ. Бренд як категорія 

паблік рилейшнз. Зв’язки з громадськістю в органах 

державної влади і місцевого самоврядування. Зв’язки з 

громадськістю в Україні та міжнародних відносинах. 

Необхідні базові знання з 

дисциплін (за потреби): 

«Менеджмент», «Професійна етика та службовий етикет», 

«Корпоративно-соціальна відповідальність», «Суспільні 

комунікації», «Психологія управління», «Інформаційні 

системи в менеджменті». 
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