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Abstract

An important role in the process of image cultivation is played by the technologies,
related to the appeal to the archaic layers of mass consciousness, in particular, to the
use of archetypes. Analysis of the images of the leading Ukrainian politicians —
Arseniy Yacenyuk, Yuliya Timoshenko and Vitaliy Klichko — in 2009-2014 testifies
that all of them used as a basis of image-building the archetypes of Hero and Warrior
in different variations, such as Hero-warrior, Cultural hero, Lady-warrior. The
progress of the use of this technology depends significantly on the personal qualities
of each politician, as well as on the social and the political circumstances.

Keywords: image, archetype, mythological consciousness, political leader, Ukraine.

Wazne miejsce w trakcie tworzenia wizerunku nalezy technologiam, zwigzanym z
apelowaniem do archaicznych warstw masowej Swiadomosci, i powigzane, w
szczegolnosci, z uzyciem archetypow. Analiza wizerunku czotowych ukrainskich
politykow - Arseniusza Jaceniuka, Julii Tymoszenko i Witalija Klyczki — w latach
2009-2014 swiadczy o tym, ze wszyscy oni wykorzystywali w jakoSci jego podstawy
archetypy Bohatera i Wojownika w roznych odmianach — Bohatera-wojownika,

kulturalnego bohatera, Panny-wojownika. Pomysinos¢ uzycia tej technologii duzo w



czym zalezy od osobistych jakosci polityka, a takie od warunkow spoteczno-
politycznych.
Kluczowe stowa: wizerunek, archetyp, mitologiczna swiadomos¢, polityczny lider,

Ukraina.

Wtedy, kiedy Marshall McLuhan oglosit przejscie od cywilizacji stowa do
cywilizacji obrazu, jeszcze mogly zachodzi¢ watpliwosci w stosunku znaczenia
wizerunku politycznego lidera; lecz we wspolczesnym swiecie oczywistos¢ zwigzku
pomigdzy poprawnie zbudowanym imidzem 1 sukcesem w polityce wyszta poza ramy
$cistlego grona znawcow i jest znana ogotowi. Wazne miejsce w trakcie budowy
wizerunku zajmujg technologie, zwigzane z apelowaniem do archaicznych warstw
masowe] $wiadomosci. W szczeg6lnosci, dotyczy to uzyca przy stworzeniu
pozytywnego imidzu polityka tych archetypow, ktore najbardziej odpowiadaja
wspolczesnym wymogom dotyczacym przedstawiciela wladzy politycznej. ( Wedlug
C.G.Junga archetyp to, wrodzone struktury $wiadomosci, wilasciwe wszystkim
ludziom bez wzgledu na ple¢, wiek, etniczng przynaleznos¢, poziom kultury 1 tym
podobne. Te struktury odzwierciedlaja najbardziej ogdlne taczniki 1 stosunki
otaczajacego $wiata 1 najbardziej znaczace cechy jego organizacji. Wedtug
C.G.Junga, z archetypow, jak ze strukturalnych elementow nieswiadomosci
zbiorowej, pochodzg archetypy obrazow (ludzi, zwierzat, przyrodniczych sit), ktore
dominuja w mysleniu i kulturze)) .

Poniewaz archetypy sa elementami nieSwiadomosci zbiorowej catej ludzkosci,
wykorzystuja je specjalisci od wizerunku réznych panstw. Zestaw pozytywnych
archetypow, ktore wykorzystuja w trakcie tworzenia wizerunku jest do$¢
ograniczony. Przede wszystkim to archetypy Tworcy 1 Demiurga (Boskiego
Budowniczego); Bohatera; Ojca 1 Matki (zwlaszcza w panstwach autorytarnych),
Medrca (Madrego Starca), Kréla (w monarchiach i1 panstwach autorytarnych),
Kaptana (w teokracjach), Wojownika, Panny . Pozytywny imidz polityka moze by¢

zbudowany potaczeniu oparciu o potaczenie kilku archetypow (a kazdy archetyp



moze zrealizowac si¢ w kilku obrazach). Przy tym kazdy z nich weciela si¢ w obrazy,
charakterystyczne narodowej dla danej kultury narodowej.

W Ukrainie, z jej personifikacjg politycznych instytutow 1 rozpowszechnieniem
manipulacji politycznych, uzycie archetypdw przy stworzeniu wizerunku polityka
jest bardzo popularne. W ostatnich latach pisalo o tym wielu ukrainskich
naukowcow, w szczegdlnosci, Olena Donczenko, Larysa Koczubej Volodymyr
Polohalo, Juri.Romanenko, Juri. Szajgorodski 1 inni. Jednak, nadal istnieja
zagadnieniawymagajace dalszych badan.

Celem badan przeprowadzonych przez Autora jest analiza uzycia archetypow
jako techniki budowy wizerunku czolowych ukrainskich politykow na przyktadzie
Arseniusza Jaceniuka, Julii Tymoszenko 1 Witalija Ktyczki w latach 2010-2014.
Wybrany okres pozwala obserwowacje ewolucji imidzu politykéw 1 wytlumaczenie
jej przyczyn.

Arseniusz Jaceniuk i Julia Tymoszenko byli uczestnikami prezydenckiej kampanii
w roku 2010, ktorg zaczeli z wyraznie zarysowanymi wizerunkami. Wiadomo, ze
jednym z gléwnych zadan prezydenckich sztabéw wyborczych jest stworzenie
maksymalnie pozytywnego imidzu tego lub innego kandydata na prezydenta. Ten
imidz moze: 1) by¢ twdrcza odmiang juz istniejacego imidzu polityka; 2) tworzyc¢ si¢
prawie z "czystego arkusza". W wyborach w 2010 pierwsze podej$cie zastosowano
odnosnie imidzu J. Tymoszenko, druge - A. Jaceniuka. Podlozem pierwszego, jak 1
drugiego imidzu byto apelowanie do archaicznych warstw zbiorowos$ci spotecznej
przez dotaczenie odpowiednich archetypow.

Twoércy 1imidzu Jaceniuka wykorzystali klasyczny obraz, nieraz juz
wykorzystywany w XX stuleciu - archetyp Bohatera. Poniewaz ten archetyp jest
nieodigczny od swojego mitu, pryzpomnimy jego fabulg. Prologiem mitu jest pewna
idylla - przepickny harmonijny $wiat, w ktorym panuje pokdj. Nagle w ten Swiat
wdzieraja si¢ sity chaosu - potwory, monstra, istoty z piekta, witkotaki, smoki, ktore
mordujg ludzi, burza domy. Miasto, kraj czy nawet caly wszech§wiat jest w
strasznym niebezpieczenstwie. Wydaje si¢, ze nadziei na ratunek nie ma - lecz
raptem pojawia si¢ kto$, zazwyczaj plci meskiej, kto decyduje si¢ przeciwstawicé

sitom zla. Bohater moze przegraé cate bitwy, oprocz ostatniej, w ktorej koniecznie



zwycigza 1 dostaje nagrod¢ - Panng, korone, wieczng stawg i1 tym podobne.
Klasycznym przykladem archetypu Bohatera sg mity, w ktérych mlody wojownik
zwycieza smoka albo innego potwora 1 uwalnia przepickng branke.

Bliski archetypowi Bohatera jest archetyp Wojownika. Najwazniejsza roznica
pomiedzy nimi polega na tym, ze Wojownik - to fachowiec, a Bohater - wybraniec,
czyli jego zwycigstwa nie zawsze kojarzg si¢ z jego militarnymi zdolno$ciami.

Oczywiscie, w XXI stuleciu nikt nie wykorzystuje mitu o Bohaterze w
pierwotnym obrazie. Lecz gtowna jego fabula - zwycigstwo nad sitami Chaosu 1
naprawa (odnowa) ustroju - zostaje, transformujac si¢ odpowiednio do kulturowej i
politycznej sytuaciji.

W wyborach w 2010 Jaceniuk wystartowat jako kandydat bezpartyjny, chociaz w
2009  utworzyl ruch spoteczno-polityczny Inicjatywa Obywatelska Arsenija
Jaceniuka ,Front Zmian”. Militarystyczna nazwa tej organizacji jest dosy¢
wymowna. Front kojarza si¢ z wojng, bitwami, sytuacja nadzwyczajng. Te same
skojarzenie wywolywat wizerunek kandydata na prezydenta. Najbardzie; widoczne
formy wizualizacja imidzu stanowita seria bilbordow zcharakterystycznymi zwrotami
"Kraj uratuje nowa industrializacja", "Uratowaé kraj. Arseniusz", "Kraj uratuja
zdrowi wyksztatceni ludzie" etc. Bilbordy odtwarzaty fabule mitu: jesli kraj nalezy
ratowaé, to jest on w niebezpieczenstwie, a sytuacja — Krytyczna; kolejnym etapem
jest pojawienie sie Bohatera-wojownika - tylko on jest zdolny zwycigzy¢ w bitwie ze
ztem (Chaosem). Trzeba zauwazy¢, ze ze wzgledu na poziom dramatyzmu (to prawie
eschatologia) bilbordy Jaceniuka s3 wunikalne (poroéwnajmy zwroty innych
kandydatow : "Twoja mys$l - wazna! Ustysze kazdego" (W Janukowycz), "Oni
obiecujg. Ona pracuje" (J. Tymoszenko), "Silny prezydent - silny kraj" (S. Tihipko) i
tym podobne).

Jedng z przyczyn, ktora spowodowala, iz tworcy imidzu A. Jaceniuka
wykorzystali archetyp Bohatera-wojownika, byt kryzys gospodarczy i polityczny. W
skomplikowanych  spoteczno-politycznych — warunkach  stosowane  archetypu
Bohatera-wojownika zazwyczaj jest efektywne. Ostateczny wariant wizerunku
najmtodszego kandydata na prezydenta wygladat nastg¢pujgco: mtody, energiczny,

silny wojownik, obronca i wybawca, i jednoczesnie - efektywny kryzysowy manager



nowego pokolenia. Polaczenie dawnego archetypu Bohatera ze wspotczesnym
obrazem kryzysowego managera, wedlug opinii jego tworcoOw, powinno
gwarantowa¢ zwyciestwo w wyborach.

Te dwa sktadniki tego imidzu trudno potaczy¢ ze sobag, a ich polaczenie moze daé
pomyslne wyniki tylko na odpowiednim kulturowym polu. Genialny manager-
wojownik, ktory ratuje firme¢ od upadku - to kultowy bohater zachodniej 1 japonskie;j
korporacyjnej kultury. Wigkszos$¢ ludnosci Ukrainy nie znana i nie rozumie tego
archetypu.Juz w trakcie rozwoju kampanii wyborcze] A. Jaceniuka zaczely sie
dyskusje dotyczace stusznosci stworzenia wizerunku managera. Istnialy spory co do
oceny zbudowanego wizerunku wyborczego A. Jaceniuka Jeni specjalisci uwazali, ze
,,Jaceniuk jest bardzo udanym wizualnie, politycznym obrazem. ...Polityk-fantom, do
pewnego stopnia, lecz efektywny fantom. Prawidtowa retoryka, wizualny obraz,
«biate»y CV. Czyli to wlasciwy wizerunek nowego managera, pozbawionego
szorstkich i1deologicznych stereotypéw” , to inni eksperci uwazali, ze ,,Ludzie nie
widza w nim fachowego managera” . Wigc, nawet na zewnetrznym poziomie
kreatorom wizerunku Jaceniuka nie udato si¢ dosiegnac jednoznacznych wynikéw.

Drugim stabym punktem budowy tego wizerunku byla niezgodno$c
skonstruowanego imidzu 1 realnej osobowos$ci. Biografia Jaceniuka nie zawiera
zadnych stron, ktore pozwolily chociazby powierzchownie skojarzy¢ jego obraz z
koncepcjami: ,,wojna”, ,bitwa”, ,,wojownik™. Nie podjeto nawet proby sztucznego
skonstruowania odpowiednich wydarzeN Nawet sama sylwetka kandydata wprost
przeczyta wybranemu archetypowi. Drobne rysy twarzy, okulary, tysina od czola sa
charakterystyczne dla catkiem innego archetypu - Medrca. Pretendent na archetyp
Bohatera musi odpowiada¢ powszechnie przyjetemu obrazowi ?silnej osobistosci” i
,prawdziwego mezczyzny”, a Jaceniuk tym wyobrazeniom nie odpowiadat.

Te jak 1 inne bledy (w szczegodlnoSci, nieuzasadnione nawigzanie autorow
bigbordow do stylistyki lat 1930-ych 1 mrocznej kolorystycznej gamy) doprowadzity
do porazki Jaceniuka w wyborach: zajat 4. pozycje zdobywaja¢ poparcie wynoszace
6,96% .

Ta kleska stata si¢ lekcjg dla jego specjalizstow od wizerunku. W wyborczej

kampanii 2012 roku, w ktorej Jaceniuk bral udziat jako lider listy wyborczej



,Batkiwszczyny”, jego wizerunek skorygowano. Z bilbordow znikaja mroczne
kolory 1 militarystyczne skojarzenia; wizualny imidz staje si¢ bardziej ,,cieptym”,
nabywa nieformalnych cech (rozpigty kotnierzyk koszuli). Poniewaz ta
nieformalno$¢ 1 jasne kolory podkreslajg wzgledng miodos$¢ polityka, w ten okres
Jaceniuk eksperymentuje z wygladem zewnetrznym, solidno$¢ chce w ten sposob
uzyska¢ wigksza wiarygodnos¢. Gtowny nacisk polozono jednak nie na wizualnym, a
na werbalnym sktadniku wizerunku, co jest logiczne, poniewaz Jaceniuk jest dobrym
oratorem. Zauwazalne jest, 1z archetyp Bohatera w dalszym ciagu zostaje podtozem
jego wizerunku, znow ,,wychodzac na powierzchni¢” w drugiej potowie 2013 roku.
Wizerunek silnego lidera, zdolnego zwyciezy¢ kryzys, podkresla agresywna
stylistyka jego wystapien, modulacja gltosu 1 niektore zewnegtrznego zmiany w
wygladzie zewnetrznym (nie ogolony podbrodek w stylu ,,macho”).

Archetyp Bohatera w wizerunku Jaceniuka znéw "wyszedtl na powierzchni¢" w
czasie wydarzen na FEuromajdane w listopadzie 2013 - lutym 2014 roku.
Niewatpliwie, polityk, ktory stale przebywa w centrum otwartej konfrontacji miedzy
wladzg 1 opozycja, zwlaszcza po przejsciu do otwartego zbrojnego konfliktu,
wywotuje odpowiednie skojarzenia nawet bez dodatkowych srodkéw. W tym okresie
charakterystycznymi cechami wizerunku Jaceniuka byh agresywna retoryka,
podparta odpowiednig gestykulacja (w szczegdlnosci, rgka jest ScisSnigta w piesé),
ciemne kolory wierzchniej odziezy - kurtki, palta (charakterystyczne i dla innych
lideré6w opozycji - Ktyczki 1 Tiahnyboka). Byle: Wojownik 1 Manager znikli,
ustapiwszy nowemu obrazowi Bohatera - lidera, ktorego wyniost lud 1 ktory prawie
niczym nie rdzni si¢ od tego ludu. Z tego obrazu wybijaty si¢ najbardziej okulary z
ich absolutnie innym symbolicznym obcigzeniem.

Czy tym razem mozna stwierdzi¢, zearchetyp Bohatera byt przedstawiony jak
nalezy? Wedlug mass mediow, odbieranie Jaceniuka przez uczestnikow Euromajdanu
bylo niejednoznacznym, oczywiscie, nie tylko z powodu wizerunku .

Archetyp Bohatera nalezy do tych podstawowych zrédel wizerunku, ktorych
tatows¢ ktorych sposobu wykorzystania jest mylaca. By¢ moze, wtasnie dlatego
specjalisci od wizerunku drugiego lidera Euromajdanu - Witalija Ktyczki - wybrali

inng drogg.



W odroznieniu od fachowego pracownika administracji Jaceniuka, Ktyczko
przyszedt do polityki z wielkiego sportu. Bedac gwiazda sportu o §wiatowej skali,
juz miat swo@j imidz - wielokrotnego mistrza §wiata, triumfatora-zwyciezcy, pupila
publiczno$ci. Wcale nie ostatnie miejsce w tym wizerunku zajmowata agresywna
pieSciarska maniera Ktyczki, za ktora dostal przydomek «Doktor Zelazna Pig§é»
(«Doctor Iron Fisty).

Specjalisci od wizerunku mieli za zadanie: wykorzysta¢ popularnos¢ Ktyczki
jako sportowca 1 skierowa¢ mito$¢ rzesz jego mitosnikbw w inng sferg jego
dziatalnosci - zrobi¢ z gwiazdy sportu gwiazde polityki. W zasadzie, w tym zadaniu
nie bylo nic nadzwyczajnego : we wspoOlczesnym $wiecie sportowiec, ktory
zaangazowat sie w polityke, nie jest czym$ unikatowym. Wystarczy wspomnie¢
George Bea, jednego z najbardziej znanych afrykanskich pitkarzy, ktory po
zakonczeniu kariery w 2005 roku kandydowat na prezydenta Liberii, czy stynnego
pitkarza Kachu Kaladze, ktory zostal wicepremierem rzadu Gruzji. W Rosji wielu
bytych sportowcow jest deputowanymi Panstwowej Dumy (Anton Sicharulidze,
Alina Kabajewa, Nikota; Watujew, Aleksandr Karielin 1 inni), a mistrz §wiata w
szachach Garri Kasparow, w swym czasie byt jednym z lideréw opozycji. Stosownie
tatwe wchodzenie w polityke mozna wyjasni¢ tym, ze gwiazdy sportowe juz sa
obecne w informacyjnym obszarze, ich nie trzeba wprowadza¢ w obraz Swiata, ktory
istnieje w swiadomoscii spotecznej, a tylko przenies¢ ich z jednej warstwy tej
swiadomosci do innej. Innymi stowy specjalisci od wizerunku maja mozliwosé
czeSciowego uzycia istniejgcego imidzu, ktory moze wystepowac jako fundament dla
budowy nowego. Bardzo prosto wydawatoby si¢ bylo zbudowanie wizerunki
Ktyczki-polityka z "cegielek" imidzu Klyczki-sportowca, polozywszy nacisk na
bojowe zdolnosci, site i inne elementy obrazu «Doktora Zelazna Pie§é» - lecz tak sie
nie stato.

Nazwa partii Ktyczki — «Cios» 1 pas bilbordow 1 symboliki stanowi, faktycznie,
jedyny element, przypominajacym agresj¢ a zarazem sportowg przesztos¢ Ktyczki.
Ani ubranie, ani stylistyka wystepow, ani komunikatywne zachowanie nie wywoluja
skojarzen ze sportem: na wyborczych bilbordach jest on ubrany w zwyczajny garnitur

czy bialg koszule, charakterystyczna sposob jego przemdwien charakteryzuje pewna



dyskrecja 1 mniejsza emocjonalno$c, niz np. u JAceniuka. Na spotkaniach z
wyborcami Ktyczko demonstrowal otwartg, niewymuszong, kolezenska maniere
obcowania, z licznymi u$ciskami dloni, starajgc si¢ moéwi¢ z otaczajagcymi go ludzmi
jako rowny z rownym. Polityk konsekwentnie kresli obraz szczerego, otwartego
cztowieka, ktéry, by¢ moze, nie posiada wybitnych oratorskich zdolnosci, lecz moze
zrozumie¢ innych ludzi. O tych cechach jako podstawie wizerunku przypomina
réwniez slogan z przedwyborczych bigbordow Ktyczki: «Polityka moze by¢
szczeray. Do pewnego stopnia imidz Ktyczki jest zbudowany na zasadzie kontrastu,
utajonego, lecz odczuwalnego: jego osobiste jakosci, w szczegolnosci, uczciwosc,
przyzwoito$¢ 1 nieskazitelna reputacja przeciwstawiaja si¢ negatywnym cechom
wielu  przedstawicieli  wspoOtczesnego  politycznego  systemu. Lecz  to
przeciwstawienie jest nie na tyle wyraznie, zeby mozna bylo stwierdzac, ze podstawa
wizerunku Ktyczki jest jedna z odmian archetypu Bohatera — bohater, ktory rzuca
wezwanie systemowi.

Zauwazalnym jest, iz podstawg imidzu Ktyczki jest nie Bohater-wojownik,
zwycigzca potwordw 1 smokow, jak mozna byto by oczekiwaé. Analiza programu
partii «Cios» , w ktorej pierwsze miejsce zajmuje budowa i wsparCie rozwoju
spoleczenstwa obywatelskiego, tworzenie warunkow dla socjalnej odpowiedzialnosci
biznesu, demokracji uczestniczgca i1 spoleczny dialog, a takze slogany na ksztatt
«Gospodarka rownych mozliwosci». To wszystko razem ze stawianiem na szczero$¢
I otwarto$¢ jako jakosci cechy osobowosci, pozwalaja przypuszczaé , iz miato
miejsce uzycie innego wariantu archetypu Bohatera, a mianowicie Kulturowego
Bohatera, Tworcy, Budowniczego.

Najwazniejsza misja Kulturowego Bohatera jest tworcze przeksztatcenie Swiata ze
stanu Chaosu w stan Pokoju 1 pdzniejsze jego urzadzenie w sposob najlepszy dla
ludzi. Taki bohater moze stwarza¢ przyrodnicze obiekty czy ludzi, wprowadzaé
prawa, wydobywa¢ czy wynajdywa¢ rézne przedmioty kultury (ogien, rosliny,
narzedzia pracy), uczyC ich rzemiosta etc. Dzialalnos¢ Kulturowego Bohatera nie
zawsze jest absolutnym dobrem, lecz zawsze towarzyszy historycznym przemianom.
Najwybitniejszym i powszechne akceptowanym bohaterem europejskiej mitologii

jest Prometeusz.



Wiec polityk, ktory wykorzystuje ten archetyp, pretenduje na role Heros
civilisateur, ktory przynosi ludziom jesli nie ogien, to wartosci demokracji. Chociaz
bohater kulturowy Bohater jest zdolny do wielkich czynow, jest on jednak
snakierowany na zgode, wspotprace i budownictwo, a nie na konflikt.

Powstaje pytanie: dlaczego specjalisci od wizerunku Ktyczki wybrali akurat taka
odmiane archetypu Bohatera? Prawdopodobnie, przyczyna jest wiasnie sportowy
imidz 1 zewngtrzne cechy. Jesli do atletycznej sylwetki, brutalnych rys twarzy i
olbrzymiego wzrostu (202 cm) doda¢ jeszcze 1 agresywna retoryke 1 ubranie w stylu
militarystycznym, moze stac sie to postrachem dla audytorium. Jednak mozna mowi¢
o tym, ze potencjat wybranego archetypu okazal si¢ w wizerunku Witalija Ktyczki

nie do konca wykorzystany.

W odréznieniu od Jaceniuka 1 Ktyczki, Julija Tymoszenko jest doswiadczonym
graczem na "mitologicznym polu”, a analizie jej wizerunku sg poswigcone nie tylko
artykuty, ale 1 dysertacje. Badacze nieraz starali si¢ wyznaczy¢ szereg
mitologicznych obrazéw, po ktore siggata Tymoszenko w okresie swojej politycznej
kariery. Wedlyg jednych, to «Rusatka», «Beregynia», Ofiara/Meczennica, znow
«Beregynia», Bogini (Rewolucje) ; inni uwazaja, ze w swoim wizerunku lider bloku
politycznego wykorzystata archetyp Bohatera, wojownika-obroncy . Analiza imidzu
Tymoszenko, oprocz wyjasnienia bazowego archetypu, pozwoli nam ujrzeé
genderowy aspekt pytania, a zarazem odwotac si¢ do szerokiego kulturalnego tta
Publiczna polityka w ciggu stule¢ byta meska domeng, wigc, 1 dotychczas asortyment
archetypow, ktére mogg wykorzystywac kobiety-politycy, jest troche ograniczony w
porownaniu do meskich (na przykiad, jest pozytywny meski archetyp Madrego
Starca, lecz nie ma Madrej Starej, to wiedzma). Popularne archetypy to archetypy
Matki, Panny, Bogini, Kaptanki, Krolowej, lecz trzeba wzig¢ pod uwage, ze w
niektorych spoteczenstwach pozytywnie beda odbierane tylko niektére z nich.

W  ukrainskim spoleczenstwie, z jego tendencja feminokracji 1 kultem
«zewngtrznej kobiety» - Kobiety-matki, matki-ziemi, matki-natury, wedlyg ktorej
mezczyzna wystepuje jako bierny obiekt, 1 «domowym matriarchatem» , w zasadzie

wszystkie pozytywne archetypy sa akceptowane.



Zdaniem autora gtdéwnymi archetypami Tymoszenko w ciggu ostatnich 10 lat jej
politycznej kariery bytyarchetypy: Bogini 1 Panny w jego dwodch hipostazach: Panny-
wojownika i Panny-ofiary (Panny, ktéra spotkalo nieszczgscie).

Bogini jest bardziej skomplikowanym archetypem, anizeli Panna. To moze by¢
wlasciwie bogini - nadprzyrodzona istota, a moze by¢ personaz folkloru, na przyktad,
«Rusatka» albo «Beregyniay», utozsamienia z ktorymi nieraz podkreslali badacze.
Bogini ma silte, ktérej nie posiadajg $miertelnicy, i inne cechy, ktore wyrdznia ja
sposrod zwyktych ludzi.

Jesli analizujemy wizerunek jak skomplikowany stereotyp, to w jego strukturze,
tak samo jak w strukturze stereotypu, mozna wyrdzni¢ zewngtrzny 1 wewnetrzny
poziomy. Zewngtrzny poziom, podziela dzieli si¢ si¢ na centrum 1 peryferie. W
centrum, jak =zaznacza Dmitrij Olshanskij , wystepuje kilka najbardziej
zauwazalnych, barwnych cech, stuzacych psychologicznymi bodzcami.

Wwizerunku J. Tymoszenko jedng z gldéwnych, czy, by¢ moze, nawet gldéwng taka
cechg jej jest jej fryzura. Pod koniec 1990-ch, kiedy stala si¢ zauwazalng postacig na
ukrainskim politycznym Olimpie, w jej obrazie dominowaty cechy Rusatki — otwarta
odziez jasnych kolorow, staly usmiech na twarzy, naturalne dtugie rozpuszczone
wlosy. Podczas przedwyborczej kampanii z 2002 zmienia si¢ nie do poznania przy
pomocy sztucznego warkocza. Tymoszenko przybiera tradycyjng fryzura postawe
zame¢zne] kobiety co razem z surowymi ciemnymi zamkni¢tymi kostiumami, w
okamgnieniu przeksztalca ja w «Beregyne» — rezolutng i surowa, lecz jednoczesnie
madra, doSwiadczong, troskliwai sprawiedliwg «Matriarche» . Oprdcz wspominanych
przez O. Ki$ kulturalno-historycznych skojarzen, kosa i w ogole dtugie wlosy maja
glebsze symboliczne znaczenie, ktore dotyczy roli wloséw w mitologiczne]
sSwiadomosci.

Prawie u wszystkich narodoéw istniata archaiczna wiara w magiczng site wlosow 1
paznokci, o czym $wiadczy mnostwo przyktadéw - od biblijnej historii Samsona i
Dalili do rytualow wspoéiczesnej Polinezji i ludow Gwinei. Mitologiczna §wiadomos$é
nadaje wtosom magicznej mocy: wiadomo, ze Sredniowieczni inkwizytorzy wierzyli,
ze czary wiedzm kryjg si¢ w ich wlosach, a szamanom plemion tlinkituw zabraniaty

rozczesywac wlosy. «U wielu ludow podstrzygania wiosy byty procedurg delikatng 1



skomplikowang. Ludziom wydawato si¢, ze pomiedzy nig 1 kazdg czescig jej ciata
istnieje posredni zwigzek, ktory nie znika nawet po wstrzymaniu fizycznego
kontaktu. Szerokie rozpowszechnienie otrzymata wiara w to, ze obcigte paznokcie i
wlosy cztowieka, ktore trafily w rece wrogéw, moga doprowadzi¢ do choroby i
Smierci czlowieka. (...) Czgsto dlugie wlosy uwazano za znak charyzmatycznej
swiegtosci 1 zdrowego ducha. (...) Czasem dlugie witosy byly znakiem krolewskiej
wladzy czy niezaleznosci, jak u gali 1 innych celtyckich ludéw» . W zwigzku z
powyzszym warkocz — codzienna fryzura J. Tymoszenko w 2004-2010 latach — ma
podwoéjne symboliczne obcigzenie: Swiadome, narodowe, kulturalno-historyczne, i
pod$wiadome, mitologiczno-archaiczne.

Do jeszcze wigkszych glebi siega uzycie zaimka «Ona» na serii popularnych
bigbordow ze nastgpnymi zwrotami na czysto biatym tle: «Oni przeszkadzajg. Ona —
pracuje», «Oni blokuja. Ona — pracuje», «Oni obiecujg. Ona — pracuje»,
wykorzystywanych w lacie 2009 roku. Zaimek «ona» utozsamiat z Tymoszenko, lecz
przez kilka miesigcy Tymoszenko zaproponowala takie wyjasnienie: «Ona — to
Ukrainay.

Badacze potraktowali taki sposob wyjasniania jako uzycie manipulacyjnych
zabiegdw personalizowania i utozsamienia. «Ona pracuje» - to super formuta dla
kandydata do wtadzy. W wyborczej kampani z 2010 przedstawiono nowy kreatywny
obraz Tymoszenko : ona - to Ukraina, ktora pracuje i ktora zwyciezy. Takiej
,zuchwalej zamiany poje¢ trudno bylo wymysli¢, bowiem jakez to moga by¢
pretensji u wyborcy do Ukrainy, ktoéra 1 rzeczywiscie pracuje, poniewaz zywa
jeszcze! Jakiez moga by¢ pretensje u wyborcy do siebie? Zamiana pojg¢ «ona - to
Ukraina» rozbraja»” .

Zdaniem Autora ten zabieg, nie byl udany, poniewaz wychodzi poza granice
archetypu, ktory lezy u podstaw wizerunku Tymoszenko. Utozsamienie panstwa i
lidera jest czeScig sktadowa archetypu Krolowej, a nie «Beregyni». Jednocze$nie
samo uzycie zaimka - do «deszyfrowywania» - idealnie wpisuje si¢ w mitologiczny
model jak tabu na imi¢ bostwa. Tabu na imi¢ bostwa - rozpowszechnione zjawisko w
roznych kulturach. Rzymianie zamiast imion bogéw cz¢sto uzywali namiastki, rozne

epitety, zamiast Bachus mowity - Liber (wolny ). Imi¢ jednego z najbardziej



tajemniczych bostw rzymskiego panteonu - Dobrej Bogini - tak i pozostato
nieznanym, wymawiac¢ jego byto zabroniono.

Odpowiednio, bohaterka bilbordow - to anonimowe bdstwo, Demiurgowi,
najpotezniejszemu z catego panteonu bogdéw, ktory (czy ktora) byt zdolny twarzy¢
nowe formy z chaosu, ustala¢ nowy ustroj i - szerzej - nowy Wszech$wiat. Lecz to
bostwo nie tylko zdolne stworzy¢ wszystko — panstwo, prawo, dobrobyt, niebo i
ziemi¢: ono réwniez ponosi za wszystko odpowiedzialnos¢.

Oprocz Bogini specjalisci od wizerunku Tymoszenko aktywnie siggali si¢ do
roznych wariantow archetypu Panny. W 2005 roku, po pomaranczowej rewolucji, 1
do 2010 roku dominowat archetyp Panny-wojownika. Panna-wojownik — archetyp
bardzo silnej kobiety, ktéra zajmuje si¢ typowo "meska" sprawg - wojng, bojowymi
sztukamiczesto z lepszymi wynikami, anizeli megzczyzni. Ten obraz jest
rozpowszechniony w skandynawskiej mitologii (walkirie), a zwlaszcza w islandzkich
sagach, gdzie dla takich bohaterek istnieje specjalna nazwa — meykongr (“panna-
wiladczyni").

W historii najbardziej znanym wecieleniem tego archetypu byta Joanna d’Arc.
Tymoszenko staje sie uosobieniem tego archetypu na reklamowych plakatach
"Wojownik $wiatla" 1 "Wszystkim wyj$ci z mroku": na obu plakatach trzyma w
rgkach miecz. Jak zaznacza badaczka Oksana Sakrijer, imidz J. Tymoszenko w tym
okresie konstruowat si¢ przez manipulacyjng technike - "trojkat S. Karpmana”.
Wystepowaty w nim trzy glowne role - przesladowcy, ofiary i wybawcy. Technologia
"trojkata S. Karpmana" w wizerunku J. Tymoszenko realizowano nastepujaco: w roli
Przesladowcy wystepowaty Prezydent W. Juszczenko i jego otoczenie, bowiem
zdradzili "idealy majdanu"; Ofiara - nardd i1 jego nadzieje na polepszanie Zycia po
pomaranczowej rewolucji; Wybawca - J. Tymoszenko, ktora broni intereséw narodu .

W wigzieniu pierwszoplanowym staje sie inny archetyp — Panna-ofiara. To
archetyp obrazu bohaterki artystycznego utworu, mtodej 1 atrakcyjnej dziewczynynad
ktorg zngca si¢ zbrodniaz i1 ktora czeka na wybawce. Mozliwos¢ uzycia tego
archetypu jest uwarunkowana zewnetrznymi cechami Tymoszenko,.

Uzycie archetypu Ofiary dla polityka jest nietypowym zjawiskiem 1 wymaga od

specjalistdw od wizerunku duzego mistrzostwa chociazby dlatego, ze ofiara - to



obiekt, a polityk musi by¢ podmiotem. Wyjscie z tej sprzeczno$ci jest mozliwe na
drodze przenoszenia ofiary na sakralny poziom, przeksztatcenie jej na Swigtg ofiare,
co znéw odsyla nas do archetypu Bogini. ofiary archetyp Bostwa odnoszacy si¢ do
Ofiary, jest obecne w wielu mitologiach. nNalezy wspomnie¢ charakterystyczny dla
chrzescijanstwa obraz wielkiejOfiary - Jezusa Chrystusa.

Ostatnie skojarzenie,moze wyda¢ si¢ niestosownym 1 nawet bluznierczym, a
jednak obecnym w §wiadomosci zwolennikéw Tymoszenko, o czym §wiadczy, w
szczegbdlnosci, wiersz znanego poety Dmytra Pawlyczko "Sad", wydrukowany w
gazecie ,,Literaturna Ukraina” w 2011 roku, gdzie porownanie 1 metafory wprost
odsylaja czytelnika do obrazu Chrystusa: ,,A Prezydent swoje niewinne rece, Czyste,
myje, jak gdyby Pitaty; «Bede czeka¢ na zjawisko zbawienne, Bedze¢ sta¢ na
sSmiertelnej drodze, Dopoki Julia nie przejdzie obok mnie Na wol¢ w tarninowym
wiencu” .

Na Euromajdanie, po uwolnieniu z wigzienia, Tymoszenko na inwalidzkim wozku
nadal pretenduje do archetypu ofiary, lecz to zjawisko jest tymczasowe. Sadzac po
zmianie fryzury, ma miejsce poszukiwanie nowego wizerunku, w ktoérym,
najprawdopodobniej, znajdzie si¢ miejsce dla starych archetypow.

Podsumowujac, mozemy wyciggnaé nastepne wnioski.

Wszyscy politycy, ktorych ktorych wizerunek zostat rozpatrzyliSmy poddany
analizie, wykorzystywali podstawy archetypy Bohatera i Wojownika w rdéznych
wariantach - Bohatera-wojownika, Kulturowego Bohatera, Panny-wojownika, jego
taczac je z innymi archetypami, w szczeg6lnosci, Demiurga 1 Bogini. zaktywizowac
celu zakorzenienia w zbiorowoS$ci spotecznej wybrany archetypdw, korzystano z
wizualnychoraz werbalnych sktadnikéw wizerunku, a takze materiatdéw politycznej
agitacji i1 propagandy. Analiza mitologicznego sktadnika wizerunku uwidacznia
mocne 1 stabe strony tej manipulacyjnej techniki.

Do mocnych stron, niewatpliwie, nalezy zdolno$¢ stworzy¢ taki wizerunek
polityka, ktory jest akceptowany wszystkimi segmentami audytorium bez wzgledu
na wiek, pte¢, wyksztalcenie e.t.c, poniewaz, jak juz moéwiliSmy, archetypy sa czescia
zbiorowego nieswiadomego. Waznie, ze dowolny archetyp zrealizuje si¢ w kulturze

w tysigcu obrazow, jak realnych ludzi, tak 1 wymyslonych personazy, i to mndstwo



obrazéw roéwniez pracuje na imidz polityka. Wizerunek tejze Julii Tymoszenko
kojazyt si¢ 1 z Lesig Ukrainka, 1 z Jeanng d'Arc, 1 z licznymi bohaterkami masowej
kultury, czyli z calg rzesza obrazéw, do podstawy ktorych zatozono archetyp Panny-
wojownika, przy czym nie wszystkie asocjacje byly pierwotnie zaplanowane i
zalozone do imidzu. Te asocjacje "dobudowuja" wizerunek w oczach docelowego
audytorium, pozbawiajac specjalisci od wizerunku potrzeby rozpisywac szczegdtowe
detale i elementy zachowania. Jesli wyborcy widza przed sobg "prawdziwych"
Bogini¢, Bohatera czy Wojownika, albo, doktadniej, jesli realni ludzie z ciata 1 krwi
postrzegaja si¢ nimi jak Bogini, Bohater czy Wojownik, oni beda interpretowali
kazdy ich uczynek, stowo czy element wygladu zewnetrznego jak potwierdzenie
mitu.

Poniewaz kazdy archetyp zawiera zawczasu znany zestaw charakterystyk wygladu
zewngtrznego, robota specjaliSci od wizerunku nad ksztattowaniem zewngtrznej
btony imidzu znacznie upraszcza si¢. Wystarczy kilku cech, ktoérze wprost odsylaja
do archetypu - kosy, haftowanej koszuli czy odziezy w militarystycznym stylu, a
reszt¢ bedzie dorysowywata wyobraznia audytorium. Te ze cechy pozwalaja
wyodrebi¢ politycznego lidera sposrdd innych uczestnikow politycznego procesu,
czynig go uznawanym i w koncu przeksztalcaja si¢ na swoisty "szyld" firmowy.

Apelowanie do archaicznych warstw masowej swiadomosci zdolne transformowac
odbieranie polityka w emocjonalnej plaszczyznie: zamiast tego, zeby analizowac
jego polityczny program, pordwnywac realne osiagnigcia i przedwyborcze obietnice,
przyglada¢ si¢ jego ekipie, elektorat zaczyna postrzegaé polityka przez pryzmat
emocji, ktore wywotuje zatozony w jego wizerunku archetyp.

Charakter 1 ukierunkowanie tych emocji zalezg od wtasciwosci archetypu, lecz w
dowolnym wypadku oni wywotujg iluzje, 1 przedewszystkim iluzje nadzwyczajnych
mozliwosci politycznego lidera. Jednak takie ogromne nadzieje czesto obracajg si¢
rozczarowywaniem, poniewaz elektorat oczekuje od polityka o wiele wigcej, anizeli
ten moze dac.

Sigganie do archetypu jako podloza stanowi¢ moze potezng bron, ale jak kazda
potezna bron, ukrywa w sobie niebezpieczenstwo. Giéwny problem polega na tym,

ze, bedac niezwykle skutecznymi w sytuacjach emocjonalnego uniesienia, archetypy



nie dziataja, kiedy ocena polityka i stosunek do niego przechodzi do sfery
racjonalnego mys$lenia 1 racjonalnej oceny. Wizerunek, ktory bazuje si¢ na
archetypach, w wiekszosci wypadkow wymaga wyjatkowe] wiary: elektorat albo
wierzy (w razie jak Tymoszenko), albo nie wierzy (w razie Jaceniuka) w to, ze przed
nim «Beregynia» albo Bohater. Jezeli polityczny lider w $wiadomosci spotecznej nie
kojaze si¢ z obrazem mitologicznego personaza i ogot nie wierzy w prezentowany
przez niego wizerunek, ciggnie to za sobg rozczarowania We wszysnkich cechach
tego polityka w tej liczbie 1 tych ktore sg uzasadnione racjonalnie. Innymi stowami,
jesli elektorat nie uwierzyl, ze przed nim - Bohater, to nie uwierzy i w jego
kwalifikacje, organizatorskie zdolnosci, chociaz nie majg oni nic wspdlnego ze
Swiatem archetypow.

Czesto uzycie archetypow - to ryzykowna gra, w ktorej zwyciezca zdobywa
wszystko, lecz ten, kto przegral, wszystko traci.

Poniewaz w krytycznych sytuacjach racjonalny si¢ osad sytuacji jest blokowany, to
dotaczenie mitologicznych modeli jest charakterystyczng oznakg spolecznego
kryzysu, niestabilno$ci. Spoteczenstwo potrzebuje bohaterow w czasie wojen i
rewolucji, wigc, jedng z oznak zakonczenia przejscia od autorytarnego do
demokratycznego spoteczenstwa bedzie przemiana archetypicznego podtoza

czotowych politykow.
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