


Держстандарт України затвердив таке визначення терміну: 
Графічний дизайн – дизайнерське проектування, спрямоване на візуалізацію інформації, а 
також створювання графічних знакових систем для предметно-просторового середовища 
та графічних елементів для промислових виробів. 
  

Види сучасної дизайнерської діяльності (види дизайну):  
 графічний дизайн, 
 промисловий дизайн,  
 дизайн середовища.  
  
Об’єкт проектування: 
 графічного дизайну – переважно поліграфічна продукція та web-дизайн;  
 промислового дизайну - промислова та побутова техніка, меблі, одяг, посуд, речі 

повсякденного вжитку;  
 дизайну середовища – інтер’єр, екстер’єр, ландшафт. 

 

Роль графічного дизайнера в комунікаційному процесі — це інтерпретатор повідомлень. 
Вони працюють над інтерпретацією, упорядкуванням і презентацією візуальних 
повідомлень. Графічний дизайн перетворює мовне повідомлення в графічний прояв.  





Основні продукти графічного дизайну 
   •книжкові макети та ілюстрації; 
   •рекламні та інформаційні плакати; 
   •графічне рішення листівок та поштових марок; 
   •оформлення платівок та DVD дисків; 
   •корпоративний стиль компанії і його основний елемент — логотип; 
   •буклети, брошури, календарі та інша рекламна поліграфічна продукція; 
   •упаковки, етикетки, обкладинки; 
   •сувенірна продукція; 
   •UI UX дизайн (веб-сайти та мобільні додатки). 



Сучасний графічний дизайн складається з великої кількості видів. Всі 
вони різняться завданням, способом створення та призначенням.  
 
1) Графічний дизайн візуальної ідентифікації бренду (логотипи, 
типографіка, бібліотека зображень, колірна гама, візитки, 
корпоративні бланки); 
2) Рекламна графіка (банери, листівки та флаєри, плакати та 
зовнішня реклама, інфографіка та брошури, дизайн для спеціалістів 
SMM, стилістика вебсайту);  
3) Інтерфейс користувача (UI – user interface designer): мобільні 
програми, веб-ресурси, ігри; 
4) Дизайн публікацій: книги, газети, журнали, каталоги та інструкції.  
5) Дизайн упаковок: коробки, етикетки, банки, пакети та інше.  
6) Моушн-дизайн: анімація логотипу, оголошення та банери, веб -
сайти та програми, відеоігри та мультиплікація.  
7) Графічний дизайн оточення: друковані вивіски та оголошення, 
музейні виставки, відеореклама на моніторах. Цей вид 
переплітається з рекламною графікою. 



Клієнтська база графічних дизайнерів: 
•Видавництва 
•Редакції 
•Дизайнерські бюро і студії 
•Рекламні агентства 
•Приватні замовники та фірми 
 
Навички та знання, які потрібні в роботі графічному редактору: 
•Знання основ дизайну: основи живопису і малюнка, колористики (використання 
кольору) і композиції 
•Спеціальні знання в області графічного дизайну: види і жанри графіки і графічних 
технік, робота зі шрифтами, типографіка, використання зображень, публікування і 
в графічному дизайні 
•Володіння професійним ПЗ для графічного дизайну: 
 для роботи з векторними зображеннями: Adobe Illustrator, Corel Draw. 
 для роботи з растровими зображеннями: Adobe Photoshop 
 для верстки текстів: Adobe InDesign і QuarkXPress 



Зміст професійної діяльності дизайнера:  
• відбір і аналіз патентної та іншої науково-технічної інформації;  
• вивчення вимог замовника і технічних можливостей підприємства;  
• порівняльний аналіз аналогічної вітчизняної і зарубіжної продукції, оцінка її 

естетичного рівня;  
• пошук найбільш раціональних варіантів рішень, конструктивно-оздоблювальних 

матеріалів і деталей оформлення; 
• здійснення графічного проектування, деталізації форми виробів; розробка 

компонувальних і композиційних рішень;  
• підготовка даних для економічних розрахунків;  
• розробка і оформлення документації на вироби, супровідних документів, пакування і 

реклами виробів;  
• здійснення авторського нагляду.  







Характерні якості особистості успішного дизайнера:  
•спостережливість; 
•розвинута образна пам'ять;  
•аналітичне і творче мислення;  
•продуктивна уява і фантазія;  
•художньо-конструкторська інтуїція;  
•сформовані спеціальні знання, 
•уміння і навички працелюбність, терпіння, наполегливість та ін.  
•захопленість, вміння зосередитися на об'єкті творчості; творче піднесення, 
натхнення, осяяння 



 Термін «графічний дизайн» відомий з 1922 року, його 
запропонував американський дизайнер книг та періодичних видань 
– Вільям Едісон Двіггінс (William Edison Dwiggins).  
Стиль цих книг був бездоганним і впізнаваним. У всіх виданнях, які 
він оформив, є короткий опис шрифтів, що використовуються під час 
створення. Крім того, для кожної книги були зроблені елементи за 
допомогою трафаретів. І лише після Другої світової війни термін став 
широко використовуватися як позначення відповідної діяльності  

 Перше агентство графічного дизайну засноване у 1903 
році К. Мозером ( K. Moser), архітектором Й. Гофманом (J. 
Hofmann) і меценатом Ф. Верндорфером (F.Werndorfer). 
Називалось це агенство «Wiener Werkstätte» (Віденська 
Майстерня) 



На думку істориків зародження графічного дизайну 
розпочалось з печерного живопису ще до нашої ери. 
Через наскальні рисунки люди передавали знання та 
інформацію від одного покоління до іншого. 

Мови та алфавіт  —  наступна стадія розвитку 
графічного дизайну. Вважається, що шумери 
винайшли писемність у період з 3300 до 
3000 р. до н.е. Первинними формами 
письма були піктограми  —  символи, що 
зображали об’єкти. 



Очевидно, що графічний дизайн не розвинувся би без 
появи друкування. У 6 віці у Китаї стали застосовувати 
дерев'яні грав’юри та рельєфний друк  (т.зв. високий 
друк)  для нанесення узорів на шовковому одязі, а 
згодом і на папері.  
У 1040 році китайський Бі Шен винайшов першу у світі 
техніку друку з рухомих  (окремих) літер. 



У 1439 році Йоган Гутенберг був першим європейцем, 
який застосував у друці рухомі літери. 
Гутенберг замінив дерево металом, а гравюри - 
літерами.  

30 вересня 1452 р. у Майнці Йоганн Гутенберг 
надрукував першу книгу — Біблію (латинською мовою) 

Друкарський станок Гутенберга започаткував 
комерційний підхід до використання дизайну, что 
дозволило зробити книгу масовою і доступною 
багатьом читачам. 



Львівський «Апостол» або «Діяння та послання 
апостольські» — перша друкована книга в 
Україні, видана у лютому 1574 Іваном 
Федоровичем у Львові. 

 Іван Федорович працював над «Апостолом» у своїй львівській друкарні від 25 лютого 1573 до 15 
лютого 1574. Містить традиційний церковнослов'янський переклад «Діянь і послань апостольських» і повторює 
московське видання цієї ж книжки. В основному повторює московське видання «Апостола» 1564 року шрифтом, 
композицією набору і оформленням (прикраси, ініціали, заставки тощо). Однак в українському першодруку є ряд 
відмінностей та нововведень: 
деякі додаткові гравюри, зокрема друкарська марка Івана Федоровича, що складається з двох частин: ліворуч — 
герб міста Львова, праворуч — знак самого першодрукаря та герб Григорія Ходкевича; 
зміни в гравюрному зображенні апостола Луки (автор можливо Лаврентій Филипович-Пухальський); 
наприкінці замість офіційної післямови вміщено написану Федоровим «Повість откуду начася и како совершися 
друкарня сія».  



Основні етапи розвитку світового дизайну 





Стилі графічного дизайну 
В широкому розумінні 
Стиль (від лат. Stilus — загострена паличка для письма, манера письма) — сукупність 
характерних ознак, особливостей властивих чому-небудь; у більш вужчому — сукупність 
ознак і характерних рис мистецтва певної епохи, народу або країни.  
 
В загальнокультурному значенні,  
Стиль — це історично складена, відносно стійка спільність ознак образної системи, 
засобів і прийомів художнього вираження, обумовлена єдністю ідейного вмісту 
мистецтва. 
 
Стиль проявляється в усіх видах мистецтва: архітектурі, літературі, живописі, в костюмі, 
предметах побуту тощо. Особливо важливим поняття стильового рішення є у 
графічному дизайні. Перше, з чим стикається дизайнер приступаючи до роботи після 
ознайомлення з технічним завданням, — це визначення стилю. Функція стилю у 
графічному дизайні полягає у тому, щоб обмежити вибір: виключити одні можливості і 
задати певну послідовність інших.  





ВІКТОРІАНСЬКИЙ СТИЛЬ 

Річард Дойл. Punch. Журнальна 
обкладинка, травень 26, 1883 

Аптечна вивіска, 1835 

Афіша лекції, 1861 



Зразки рекламних та журнальних публікацій періоду вікторіанського стилю 



Шрифти  
вікторіанського  

стилю 



Ар-нуво 



«Пори року» (серія), Альфонс Муха,  
чеський художник, ілюстратор та графічний дизайнер  





СТИЛЬ АР-ДЕКО 





МОДЕРНІЗМ 



Швейцарський стиль 
Швейцарський стиль або нова типографіка (1945-1985) названий так по місцю його 
зародження. Це один із головних напрямків течії модерн періоду другої половини 
ХIХ ст.  
Основою візуальної комунікації швейцарського стилю слугували прості геометричні 
та абстрактні форми. Особливу увагу приділяють акуратності складання тексту, 
зручності читання та ергономічності видання. Дизайн стає науково обгрунтованим, 
з чіткою структурою та порядком. Завдяки використанню модульної сітки структура 
дизайну легко зчитується та сприймається спостерігачем (споживачем), що 
забезпечує популярність цього стилю і сьогодні.  

Характерні риси: 
• відмова від національных особливостей та декору, що 

робить цей стиль міжнародним 
• асиметричність макетування 
• застосування сітки 
• рублені шрифти  
• вирівнювання лише по лівому краю 
• фотографії замість графічних ілюстрацій.  



Ян Чіхольд (1902-1974) 

Обкладинки Penguin 
Books до та після 
Чіхольда 

У 1967 р. Чіхольд завершив своє головне досягнення в області 
типографіки — шрифт Sabon. Це елегантна гарнітура стала 
втіленням зручності читання 

Головна концепція його стилю – простота, лаконічність та легкість 
сприйняття. Увесь арсенал графіки скеровується на взаимодію з 
читачем, з цією мептою використовувались контрастні кольори, 
насичені рублені шрифти (без засічок), асиметричні текстові 
блоки.  







КІТЧ 



ПОП-АРТ 



Цифровий стиль 
Цифровий стиль (1985 — сучасність). Комп’ютер дозволяє сучасним дизайнерам 
створювати картинки нереального змісту та форми.  
У сучасному дизайні мы зустрічаємо графіку із вебдизайну  та комп’ютерних ігор, 
неіснуючі 3D форми та перспективи.  
Цифровий стиль складно класифікувати за певними критеріями, головна особливість це 
використання комп’ютера як головного інструмента, без створити композицію було би 
нереально. 








