
Колір у графічному дизайні 



Емоційне сприйняття кольорів 
 Колір набуває особливого значення завдяки своїй здатності впливати на 
настрій споживачів.  

  

 Колір оживляє, дратує, спонукає до співпереживання, викликає певні асоціації, 
сприймається простіше та діє безпосередніше, ніж форма.  Колір не потрібно 
тлумачити, як слова. Враження, навіяні кольором, дуже стійкі, а привабливість 
кольорового є вищою, ніж однотонного. 

 

 Кожен колір по різному сприймається та викликає певні відчуття і настрої 
людини. Тому колір є потужним засобом дизайну і може підсилити або 
послабити загальне враження від створеного образу та форми. 





Колірний круг Йоганеса Ітена містить дванадцять кольорів 

У історичну колірну модель художників RYB 
входять червоний, жовтий и синій. 

Перевагою колірного круга Й. Іттена є те, що ця система дає  
можливість миттєво і точно вирішувати ряд задач: 
• можна легко і точно уявити розташування кольорів; 
• відчувати відтінки кольорів і чітко розрізняти їх між собою; 
• легко знаходити додаткові кольори; 
• визначати гармонійні поєднання кольорів; 
• складати колірні схеми в дизайні; 
• бачити в яких кольорах вирішені полотна відомих художників. 

Круг складається з трьох елементів: 
1. Рівносторонній трикутник, вписаний у коло. 
2. Добудований до трикутника шестикутник. 
3. Круг більшого радіуса, поділений на 12 рівних секторів. 



Є три вторинні кольори:  
оранжевий, фіолетовий і зелений.  
 
Червоний + жовтий = оранжевий 
Синій + червоний = фіолетовий 
Жовтий + синій = зелений 

Основні (первинні) кольори – це ті, які допомагають нам 
створювати всі інші кольори. 
 
Це червоний, жовтий та синій, і ви не можете отримати їх, 
змішуючи інші кольори. 



Червоний + фіолетовий = червоно-фіолетовий (пурпурний) 
Червоний + оранжевий = червоно-оранжевий (кіновар) 
Синій + фіолетовий = синьо-фіолетовий (фіолетовий) 
Синій + зелений = синьо-зелений (бірюзовий) 
Жовтий + оранжевий = жовто-оранжевий (бурштиновий) 
Жовтий + зелений = жовто-зелений (шартрез) 

Третинні кольори складаються 
з основних та вторинних 
кольорів, які розташовані 
поруч один з одним на 
колірному колі.  





Колірна гармонія  
 Гармонія – це філософсько-естетична категорія, що означає цілісність, 
злитість, закономірну зв'язність всіх частин і елементів форми. Це високий рівень 
впорядкованості різноманіття та відповідність частин у складі цілого, що відповідає 
естетичним критеріям досконалості і краси.  
 Колірна гармонія – це естетично значущий, колористично закономірний 
взаємозв'язок кольорів у композиції, творах мистецтва, предметної художньої 
творчості та дизайну. 
 Терміном «колірна гармонія» часто визначають приємне для очей, гарне 
поєднання кольорів, що припускає певну їх узгодженість між собою, певний порядок у 
них, певну співмірність і пропорційність. Оцінювання пересічним споживачем 
гармонійне чи негармонійне поєднання кольорів відбувається на суб'єктивному рівні, 
тобто оцінюють: привабливе або непривабливе, приємне чи неприємне певне 
поєднання. У різні часи й у різних народів привабливими вважалися інколи зовсім 
суперечливі поєднання. Однак для людей, що професійно працюють з кольором 
(художників, дизайнерів, архітекторів, поліграфістів) поняття гармонії повинно 
визначатися не за суб'єктивними почуттями, а об'єктивно. 



• Аналогова: кольори розташовані на колірному крузі поруч один з одним. (Така колірна 
гармонія створює низький колірний контраст.) 

• Комплементарна: включає протилежні кольори на колірному крузі, характеризується 
високим контрастом. 

• Роздільно-комплементарна: включає три кольори— основний та два кольори, 
розташовані по обидві сторони від комплементарного. Ця гармонія дещо пом’якшує 
контраст, який створюють комплементарні кольори. 

• Тріадна: три рівновіддалені кольори на колірному крузі (розташовані з кроком 120 
градусів). 

• Монохроматична: відтінки одного кольору. 

Види колірних гармоній 

аналогова комплементарна тріадна роздільно- 
комплементарна 

монохроматична 



АНАЛОГОВА 
 Рекомендується поєднувати до п’яти 

кольорів. Така техніка підійде, якщо 
хочете показати всю картинку єдиною 
плямою, без виділення окремих 
елементів. Такий прийом створює 
спокійний настрій, заспокоює.  

 Контраст відсутній. 
 Аналогові колірні схеми можуть стати 

монотонними, нудними, тому 
потрібно використовувати різні 
яскравості і насиченості кольорів для 
забезпечення цікавості до такої 
колірної схеми.  



КОМПЛЕМЕНТАРНА (ДОПОВНЯЛЬНА) 
Комплементарна палітра - це поєднання кольорів, які знаходяться навпроти на 
колірному крузі. Такий підхід допомагає зіграти на контрасті, надати зображенню 
яскравості і динамічності. Підсилює візуальний ефект.  



Класична тріада зазвичай використовується, якщо потрібно 
виділити на зображенні кілька яскравих плям. Беруть три 
кольори, рівновіддалених один від одного. У результаті 
утворюється збалансована гама, у якій відтінки задіяні у 
різних пропорціях: один тон задає композицію, другий — 
збалансовує її, а третій додається як акцент. 

ГАРМОНІЯ ТРІАДИ  



Контрастна (роздільно-комплементарна) — відноситься 
до комплементарної комбінації, але додатковий колір 
заміняють двома іншими, розташованими поруч. Це менш 
контрастне поєднання. 



МОНОХРОМАТИЧНІ ГАРМОНІЇ ХРОМАТИЧНИХ КОЛЬОРІВ 
(ОДНОТОНОВІ): 
поєднанні кольорів одного колірного тону, при наявності 
відмінностей за світлотою і насиченістю.  
Забезпечує збалансованість, візуальну єдність твору. Спільний 
колірний тон надає композиції спокійний, урівноважений характер, 
створює враження простоти, чистоти, акуратності і витонченості.  
Недолік: можуть виникнути труднощі з виділенням головних 
елементів, схемі бракує колірного контрасту, тому вона не 
підходить для відображення енергії, сили. 





Утворюється кольорами, попарно розташованими у 
сусідніх чвертях колірного круга. Буває прямокутною, 
квадратною і трапецевидною.  
Квадратна схема складається з двох пар протилежних 
кольорів. Вона викликає відчуття впевненості 

ГАРМОНІЯ РОДИННО-КОНТРАСТНИХ КОЛЬОРІВ (ТЕТРАДА) 



Прямокутна схема складається з пари первинно-
вторинних кольорів і пари третинних. Є найбільш 
насиченою. У цьому типі досить важко досягти гармонії: 
якщо використовувати всі чотири кольори в рівних 
пропорціях, схема буде здаватися розбалансованою, тому 
треба правильно визначити домінуючий і підпорядковані 
кольори для розстановки акцентів. 



6 правил кольорової гармонії 
1) монохромні кольори 

2) близькі кольори 

3) тріадні кольори 

4) компліментарні кольори 

5) близький та компліментарні 

6) подвоєні компліментарні кольори 







Сім колірних контрастів 

(С) Шевченко В. Е., 2014 

1. Контраст колірних порівнянь.  
2. Контраст світлого і темного.  
3. Контраст холодного і теплого.  
4. Контраст додаткових кольорів.  
5. Симультанний контраст.  
6. Контраст колірного насичення.  
7. Контраст колірного поширення 

http://s262.photobucket.com/albums/ii86/Ljusdunkel/Colours/?action=view&current=Ittens-color-contrast.jpg


Контраст колірних порівнянь - найпростіший. Приклад, 
поєднання усіх чистих кольорів у їх максимальній насиченості.  

Як чорний та білий кольори утворюють 
найсильніший контраст світлого і темного, так і 

жовтий, червоний та синій кольори 
характеризуються  найсильніше вираженим 

колірним контрастом. 

Інтенсивність колірного контрасту завжди зменшується в міру того, як обрані кольори 
віддаляються від трьох основних.  



Біле та чорне протистоять 
одне одному як по 
колірному тону, так по 
яскравості. Між цими 
кольорами розташований 
увесь діапазон ахроматичних 
та колірних відтінків.  
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Це один з найвиразніших контрастів. Коли 
у зображенні використані тільки близькі за 
світлотою кольори, воно виглядає млявим. 
Контрастне ж зображення збереже 
різницю відтінків, навіть якщо прибрати 
колірний тон.  

Контраст за світлотою допомагає створити настрій, додає 
зображенню виразність та зорову динаміку.  



Світлотний (ахроматичний) контраст 

Загальне правило контрасту світлого і темного:  
світле на темному виглядає ще світлішим,  
а темне на світлому – ще темнішим. 

У колірному крузі найтемнішим є синьо-
фіолетовий, найсвітлішим – жовтий, а 
червоний і зелений - середніми за 
яскравістю (як нейтральний середньо-
сірий). У нижній частині круга кольори між 
червоним і зеленим будуть аналогами 
темно-сірого діапазону, тобто темними. У 
верхній – аналогами світло-сірого діапазону, 
тобто світлими. 



• тепле - вогонь, сонце –  
 червоний, оранжевий; 

• холодне - лід, вода, сніг -  
 синій, голубий. 

Так само, як жовтий і фіолетовий кольори є хроматичними полюсами світла і темряви, 
червоно-оранжевий і синьо-зелений вважаються протилежними за кольоровідчуттям 
теплого і холодного. На колірному крузі вони розташовані один проти одного. Найкраще 
цей вид контрасту помітний на тонах середньої світлоти.  



+ = + = 

• Кожен колір має лише один єдиний  
колір, який є по відношенню до нього додатковим.  
• У колірному крузі додаткові кольори 

розташовані навпроти один одного 

• Контраст додаткових кольорів тим різкіший, 
чим ближче його компоненти до «вихідних» 
на колірному крузі. Поєднання блідо-жовтого 
та блідо-фіолетового вже не викликає такого 
емоцій ного сплеску, як їх яскрава 
спектральна пара.  



У кожному прямокутнику, забарвленому у чистий колір, 
розташований маленький прямокутник сірого кольору, який при 
розгляданні набуває кольору, додаткового до тону прямокутника. 

Симультанний контраст - здатність хроматичних і ахроматичних 
кольорів, поміщених на кольоровий фон, набувати відтінок, 
додатковий до фонового кольору.  
Якщо сірий напис виявляється на червоному тлі, людське око при 
тривалому розгляданні починає сприймати його як зеленуватий 
(червоний і зелений – додаткові кольори, що лежать на 
протилежних сторонах колірного круга); якщо на фіолетовому – як 
жовтуватий; на помаранчевому – як синюватий і т.д.  





Насиченість — це інтенсивність 
колірного тону. 

насичений ненасичений 

Способи зміни насиченості кольору: 

1. Змішування з білим. 

4. Суміш з первинними кольорами. 

2. Змішування з сірим. 

3. Змішування з чорним. 

+ = 



Контраст колірного поширення характеризується  
співвідношенням розмірів колірних плям. 

Контраст колірного поширення характеризує розмірні 
співвідношення між двома або кількома колірними площинами. 
Його сутність – протиставлення між «багато» і «мало», «великий» і 
«малий». Досягається цей контраст пропорційним розподілом 
кольорів, залежно від важливості для зорового сприйняття. Він 
будується на створенні врівноваженого співвідношення кольорів. 

Для гармонійного поєднання, кольори повинні 
займати площу, обернено пропорційну їх 
світлоті. Так, жовтий і фіолетовий будуть вдало 
виглядати в співвідношенні 1:3; червоний і 
зелений – приблизно в рівних пропорціях (вони 
однаково світлі); синій і оранжевий – 2:1. 



Як бачать кольори жінки, чоловіки та дизайнери! 



Психологія  
сприйняття  

кольору 



Покупців вважають колір 
візитівкою бренду 

Не куплять продукт, якщо  
не подобається колірне вирішення 

магазину чи сайту 

Впізнають компанію  
за кольором 

Є дані про колірні вподобання у залежності від статі: 



ПСИХОФІЗІОЛОГІЧНИЙ ВПЛИВ КОЛЬОРУ 









Незважаючи на те, що червоний споконвічно символізує велич і силу, використовувати 
його при створенні логотипу не завжди доречно, оскільки він збуджує нервову систему 
і грає широким діапазоном почуттів: від любові та пристрасті до страху та агресії. 
Але якщо ви, перш за все, маєте намір схилити клієнтів до рішучих дій і викликати у них 
сильні асоціації, а ризик посилити непотрібні емоції вас не лякає, то розмалювати свій 
логотип у червоний - правильне рішення. 



Жовтий – символ тепла, веселощів та креативу. Цей колір здатний викликати безліч 
приємних емоцій у великих кількостях, що часом може стомлювати. Він також чудовий 
мотиватор до дії, але на відміну від червоного, жовтий створює враження свята та 
асоціюється з дитинством без будь-яких натяків на агресію чи пристрасть. 
Якщо ви хочете викликати у клієнтів почуття безтурботної радості, то впевнено 
використовуйте цей сонячний колір на своєму логотипі. 



Синій (блакитний) входить до групи холодних кольорів. Синій — символ води та неба, 
справді здатний охолодити запал, заспокоїти та сконцентрувати на роботі. 
Варто додати, що, використовуючи синій колір, безглуздо чекати якихось спонтанних дій 
від клієнтів, але, досягнувши довіри разів, ви утримаєте його на довгий час. 



Помаранчевий розташовується між червоним і жовтим не тільки в спектрі кольорової 
гами, він також є чимось середнім між цими кольорами в плані психологічного впливу. 
Здавалося, поєднавши два, заряджені енергією кольори, ми в результаті нічого нового не 
отримаємо. Але помаранчевий, незважаючи на свою вогненність, набагато м'якший, 
спокійніший і затишніший за своїх творців. Він справляє враження домашнього комфорту. 



Зелений колір, як синтез свіжості та природи зі спортом та здоровим способом життя, 
стимулює одночасно і до спокою, і до активної діяльності. Це поєднання досить 
збалансоване, а тому не викликає такого дисонансу почуттів, як червоний, не перенасичує 
емоціями як жовтий, але й не настільки утихомирює, як синій. Тому, якщо ви шукаєте 
гармонію для бренду і не хочете навантажувати логотип надлишком додаткових функцій, 
то зупиніть свій вибір на зеленому кольорі. 



Фіолетовий - символ аристократії та королівської влади, духовності та чаклунства. 
Подібно до червоного, фіолетовий колір викликає асоціації з силою і величчю, але діє 
при цьому набагато благородніше і спокійніше. 
Фіолетовий, як і синій, за своєю природою “холодний”, він не збуджує нервову систему, 
а від того і не є сильним мотиватором  до дії. Проте цей колір успіху, мудрості та 
впевненості здатний викликати повагу у клієнтів. 



Чорний – це ще один колір, який має різні значення протилежних полюсах. У той час як 
чорний – це колір вишуканості, дорогих товарів, серйозності, надійності та інтелекту, в 
деяких випадках він може означати загадкове зло або навіть смерть.  

Сірий – це нейтральний колір, поєднання чорного та 
білого. Це означає, що ви можете використовувати 
сірий колір для вираження чогось проміжного та 
незрозумілого («сіра зона») або поєднувати це в 
позитивному ключі та демонструвати мудрість та 
вишуканість. Через свій нейтральний характер сірий 
колір також може означати практичність та 
непідвладність часу. 



Білий допомагає привнести світло у будь-який колір та створити відчуття вільного 
простору у будь-якому дизайні. Це колір основи будь-якого мінімалістичного дизайну. 
Білий може асоціюватися з чистим листом, що пробуджує творчий потенціал, коли на 
нього дивляться. 
У рекламі білий колір може вказувати на простоту високотехнологічних продуктів, але 
також можете асоціювати його з медичними продуктами або молочними продуктами. 
При надмірному використанні білий колір може стати недружнім порожнім простором 



Коричневий – це ще один колір, який ми 
часто бачимо у природі, і він дає відчуття 
надійності, безпеки та сили. Ці почуття 
виникають і під час використання у 
брендингу. Це звичайний колір, який може 
дати відчуття тепла та комфорту, але може 
передати відчуття порожнечі при 
використанні у великих кількостях. 




